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El interés por los contenidos audiovisuales sigue creciendo. La oferta de contenidos y nuevos
formatos se multiplica. Mas pantallas que nos acompafian todo el dia donde estemos.
Innovacion y nuevos desafios que demuestran la fuerza de la TV, cuya pantalla cada dia se
afianza mas como el centro de informacién, emocion y entretenimiento del hogar. Las
audiencias se entrelazan entre la personalizacion y la necesidad de lo masivo para compartir en
la comunidad de la aldea local y la global. Y en el centro de todo esté la batalla por el tiempo de
las personas.

El futuro de la medicién de audiencia pasa por brindar una visién holistica del comportamiento
de la audiencia. En Kantar IBOPE Media Uruguay contamos con la tecnologia mas moderna de
calidad global y el know-how local desde hace 25 afios como Media Currency de la industria
uruguaya. Nuestros datos son valorados por toda la industria como una fuente confiable tanto
para tomar decisiones sobre contenidos como para invertir publicitariamente.

Estos nuevos tiempos son desafiantes y al mismo tiempo llenos de nuevas oportunidades que,
para descubrirlas y aprovecharlas, es necesario cultivar un pensamiento flexible, compartir
informacion (1st Party Data & 3rd Party Data), animarse a realizar alianzas y co-crear.

En Uruguay celebramos nuestros 25 afios creciendo con la Medicion Nacional de TV, ampliando
nuestro servicio de monitoreo publicitario y potenciando nuestro estudio del consumidor
uruguayo.

Los invito a leer este Inside Uruguay 2024, un nuevo estandar de métricas en la industria.

iBuena lectura!

Ariel Hajmi
CEO Kantar IBOPE Media Argentina, Chile y Uruguay
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Inside Video

1. 2. 3. 4.

Consumo de Caracteristicas Géneros Streaming
Television en de los de de
Montevideo Televidentes Programacion Video
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Principales Highlights de Audience Intelligence en 2023

&

98% de los montevideanos vio al
menos un minuto de television en
el afo 2023.

3 horas y media es el tiempo
promedio diario destinado por los
televidentes a mirar television

La TV Abierta contintia liderando
en audiencia con el 50% del share
de encendido observandose un
incremento de 5 puntos en
comparacioén con el afio 2022

Las mujeres son quienes mas miran television (58%)
asi como también las personas de Nivel
Socioeconomico Medio (59%)

50% de la grilla de programacion de los canales de
Television Abierta esta destinada a programas de tipo
Variedades y Noticieros.

Los programas de Interés general son los
preferidos por los televidentes montevideanos
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Caracteristicas del consumo
televisivo en Montevideo

Alcance Alcance Alcance
2023 Semanal Diario

(N 98% 79% 53%

Average Time Viewing (ATV)
Tiempo Promedio de Visionado Diario

3hs 33min

KANTAR IBOPE ME DIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs — Target: Personas



Share del Visionado del Encendido (TV ON)

= TV Abierta m TV Paga = Otros contenidos
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KANTAR IBOPE MEDIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs — Target: Personas



Conociendo un poco mas al televidente Montevideano

Género:
®Masculino ®Femenino

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Nivel Socioeconémico:

uA+A- M+ mM " M- B+B-
16% 16%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Edad:
m4-11 afios m12-17 afos 18-24 afos m 25-34 afios m 35-49 afios m50-59 afos m 60+ afios

20%
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KANTAR IBOPE ME DIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs



¢, Como es el visionado de los
montevideanos?

En el ano 2023 el 67% del tiempo de consumo
televisivo se dio de forma individual, es decir, que las
personas miraron television sin compaifiia de ningan otro
miembro de su hogar.

Un 33% lo hizo en la modalidad de “covisionado”, lo
gue significa que mir¢ television acompanado de una o
MAas personas.

Los géneros de programas con mayor covisionado
fueron:

Especial L H Reality Show % Films

KANTAR IBOPE MEDIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs



Grilla de Programacion en Television Abierta

Los géneros Variedades y Noticiero )
p Género Broadcast Share %
encabezan el TOP 5 de géneros de

programacion con mayor presencia VARIEDADES 28%
en la grilla de Television Abierta.

NOTICIERO 20%

Completan el podio: Periodistico, PERIODISTICO 11%
Deporte y Musical.

DEPORTE 8%

MUSICAL 6%

KANTAR IBOPE ME DIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs — TV abierta — Total Individuos



¢,Cuales son los géneros
televisivos preferidos
por los Montevideanos?

. Rating%
CIENERO Individuos
1 INTERES GENERAL 7,0
2 REALITY SHOW 4,5
3 ENTRETENIMIENTO 3,4
4 TELENOVELA 3,2
TOP 1
5 SERIE 2,8 Interés
general
KANTAR IBOPE ME DIA Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Instar Analytics — Enero a Diciembre 2023 — Lunes a Domingo 24hs — TV abierta — Variable: Rating%

Universo 2023: Total Individuos: 1.207.756



Ranking de Streaming de Video P

01 weemax L ATIN GRAMMY AWARDS 2023 359.3M  303.2K
02 et LOKI 141.3M  205.3K

Las “streaming wars” continuaron en 2023 su et BlM ook
. ., Syae 04 »we> THE MANDALORIAN 72.3M 49.6K
competencia por la atencion del publico. 05 3= AHSOKA 58.7M  46.7K
Con un panorama de players ya establecido, 06 Ml HEARTSTOPPER 36.9M 53K
. “« p ” 07 weemax THE LAST OF US 32.8M 50.1K

las ser_les, las pellculas tanque y los eventONS 08 NETFLX | AREINA CHARLOTTE: UNA HISTORIA DE BRIDGERTON 24.5M  40.5K
exclusivos fueron las grandes estrellas del afio 09 Wmx PALPITO 21.4M  4.8K
10 str+ LALIEN VELEZ 2023 20.5M 249K

11 weemax SEX AND THE CITY AND JUST LIKE THAT 19.2M 8.3K

12 Pimevde GENV 18.9M 15.9K

13 NEFLX EL JUEGO DEL CALAMAR: EL DESAFIO 18.6M 13.2K

14 s STAR WARS: THE BAD BATCH 17.8M 11.2K

15 MeFX  BLACK MIRROR 11.7M 6.4K

16 weemax PREMIOS ROLLING STONE EN ESPANOL 11.6M 5.7K

17 NeX STRANGER THINGS 11.5M 13.3K

18 NEFLX  THE CROWN 1™ 5.6K

19  NETFLX  ELITE 10.8M 7.3K

20 et MS.MARVEL 10.8M 10K

Fuente: Kantar IBOPE Media Uruguay - Social Media Intelligence. 1de Enero al 31 de Diciembre de 2023, las 24hs. Se monitorea Twitter, Facebook, Instagram,
Reddit, Blogs, Foros y Portales de Noticias. La cobertura abarca servicios de streaming de Video por Suscripcion (SVOD), Servicios Gratuitos con inclusién de
Publicidad (AVOD) y servicios que entregan contenido lineal en vivo y on demand (MVPD/vMVPD). Actualmente se monitorean las siguientes plataformas:

étv+  EOE pe.) COEmD Wemax M v M putoe  mme  staps [1 0 oo

KANTAR |BOPE MED'A Fuente: Kantar IBOPE Media. Social Media Intelligence Uruguay. Enero a Diciembre 2023— Lunes a Domingo las 24 hs



Inside Advertising

1.

s Highlights de
{ Advertising Intelligence

Ranking de Sectores
Econdmicos

Ranking de
Sitios Digitales
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Principales Highlights de Advertising Intelligence en 2023

973 nuevos anunciantes en 2023, de los cuales Comercio ocup0 el primer lugar
hubo 692 nuevos anunciantes en TV Abierta en el Ranking de Inversion de
Ur Sectores Econdmicos en 2023

260 anunciantes hicieron publicidad en 3 0 mas ® ®  conun crecimiento del 15% en
medios en 2023 comparacion con el 2022

4.101 Marcas tuvieron actividad publicitaria en Facebook fue el sitio digital
|,\/ medios en el 2023. 1.501 Marcas pautaron con mayor inversion en 2023
o

exclusivamente en Television Abierta

+ 5%
Via Publica fue el medio con mayor crecimiento
porcentual en su inversion (2023 vs 2022)
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TOP 3 Sectores Econdmicos

TOP 3 ® o
sectores
econdmicos 1
, COMERCIO Y
| Segu_rl COMERCIO MINORISTA
Inversion

Crecimiento del 15%
en comparacion al
afio 2022

2

SERVICIOS AL
CONSUMIDOR

MERCADO FINANCIERO
Y SEGUROS

IKANTAR IBOPE MEDIA

Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Ad Smart— Enero a Diciembre 2023



Top 10 Sitios de Inversidon en Internet de Enero a Diciembre 2023

FACEBOOK.COM

YOUTUBE.COM

MERCADOLIBRE.COM.UY

ELPAIS.COM.UY Facebook fue el sitio con mayor inversion

en 2023.
ELOBSERVADOR.COM.UY Le siguieron YouTube, Mercado libre y los

MONTEVIDEO.COM.UY sitios locales El Pais y El Observador.
INFOBAE.COM

AMAZON.COM
MARCA.COM
10 SUBRAYADO.COM.UY

© 00 N O O &~ W DN -
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Fuente: Kantar IBOPE Media — Soft: Ad Smart— Enero a Diciembre 2023 — inversion — Se excluye “Otros sitios”



Acerca de Kantar IBOPE Media

A medida que las personas incrementan el uso de canales y plataformas, los servicios
de medicién de datos y audiencias, targeting, andlisis e inteligencia publicitaria de
Kantar IBOPE Media aportan informacién para la toma de decisiones.

Trabajando con datos de panel y first-party data en mas de 80 paises, tenemos
experiencia en la medicién cross-media con el crecimiento mds rapido del mundo,
respaldada por nuestra versatilidad, escala, tecnologia y experiencia, para impulsar
el crecimiento empresarial a largo plazo para nuestros clientes y partners.

KANTAR IBOPE MEDIA
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